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博格华纳发布全新Logo,标志着向电动出行转型的决心 

• Logo展现了面向未来、充满活力的特征，标志着博格华纳正迈向历史上的新篇章  

• 更换Logo的决定揭示了蓄势·前行战略目标下的强劲进展  

• 公司预计到2027年，电动产品收入将超过100亿美元  

• 巩固了博格华纳对共创一个洁净、节能的世界的美好愿景 

密歇根州奥本山，2023年 6 月 6日—博格华纳通过实施其“蓄势·前行”战略，在其电动出行转型

方面取得了进展，并发布了全新 Logo。新 Logo是公司转型的视觉表现，具有面向未来、充满活力

的特点，标志着博格华纳悠久而光荣的历史正翻开了全新篇章。这是公司三十多年来首次更改

Logo。 

   博格华纳于 2021 年 3月宣布了其“蓄势·前行”战略，并在实现阶段性目标方面取得了重

大进展。到 2025年，公司至少有 25%的收入将来自电动汽车（EV），2025 年有机电动汽车订单预

计将达到 30亿美元，超过了 25亿美元的目标。此外，针对电动汽车的并购计划也超前于计划，在

电池组、电机、功率电子和直流快充领域已经进行了五次收购。随着 PHINIA 的分拆预计将在今年

第三季度完成，博格华纳将实现其优化内燃机产品组合的目标。 

 博格华纳总裁兼首席执行官 Frédéric Lissalde 表示：“现在是引入我们新 Logo 的恰当

时机。它标志着我们团队在博格华纳从传统动力传动技术领先者转变为移动出行和电动出行领域领

先者方面所取得的巨大进展。” 

  为了认可这一全新篇章，博格华纳今天宣布计划利用其基础产品的优势，将其电气化产品

包括电动汽车和混合动力汽车相关应用产品的收入在 2025 年增长到 56亿美元，并在 2027 年超过

100 亿美元。今年，公司预计电气化产品收入将达到 23 至 26亿美元。 

博格华纳与品牌战略公司 Siegel+Gale展开合作，共同设计了此全新的公司 Logo。 
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关于博格华纳 

长达 130多年来，作为全球领先的产品供应商，博格华纳一直秉承推陈出新的精神，不断将创新可

持续的车行方案推向市场。今天，我们正加速推进全球的电气化转型---让我们一起，携手共建一

个更清洁、更健康和更安全的未来世界吧！ 

 

 

 

博格华纳发布了一个全新 Logo，强调了公司通过实施“蓄势·前行”战略在电动出行领域转型方面

取得的进展。新 Logo是公司转型的视觉表现——具有面向未来，充满活力，标志着博格华纳悠久

而光荣的历史正翻开了全新的篇章。 

 

前瞻性陈述： 本新闻稿可能包含 1995 年《私人证券诉讼改革法案》所设想的前瞻性陈述，这些陈述基于管理层当前的展

望、预期、估计和预测。诸如“预期”、“相信”、“继续”、“可以”、“设计”、“效果”、“估计”、“评

估”、“预期”、“预测”、“目标”、“指导”等词。 “倡议”、“打算”、“可能”、“展望”、“计划”、“潜

力”、“预测”、“项目”、“追求”、“寻求”、“应该”、“目标”、“何时”、“将”、“将”以及此类词语和

类似表达的变体旨在识别此类前瞻性陈述。此外，除本新闻稿中包含或以引用方式并入的历史事实陈述外，我们预期或

预计未来将或可能发生的关于我们的财务状况、业务战略和实施该战略的措施的所有陈述，包括运营变更、竞争优势、

目标、我们的业务和运营的扩展和增长、计划、对未来成功的参考以及其他此类事项，均为前瞻性陈述。会计估计，例

如我们最近提交的 10-K 表格年度报告（“10-K 表格”）第 7 项中“关键会计政策和估计”标题下所述的估计，本质上是

前瞻性的。所有前瞻性陈述均基于我们根据我们的经验和我们对历史趋势、当前状况和预期未来发展的看法以及我们认

为在这种情况下适当的其他因素所做的假设和分析。前瞻性陈述并非对业绩的保证，公司的实际结果可能与前瞻性陈述

中明示、预测或暗示的结果存在重大差异。 

您不应过分依赖这些前瞻性陈述，这些陈述仅在本新闻稿发布之日发表。前瞻性陈述受到风险和不确定性的影响，其中

许多难以预测且通常超出我们的控制范围，这可能导致实际结果与前瞻性陈述中表达、预测或暗示的结果存在重大差

异。这些风险和不确定性包括：影响我们或我们客户的供应中断，例如影响原始设备制造商（“OEM”）客户及其供应商

（包括我们）的当前半导体芯片短缺；商品供应和定价；与客户进行的商务谈判无法达到预期的成本收回水平；来自包

括 OEM 客户在内的现有和新竞争对手的竞争挑战；与快速变化的技术相关的挑战，特别是与电动汽车相关的挑战，以及

我们的创新能力；与 COVID-19 大流行相关的事项的影响程度和持续时间的不确定性，包括额外的生产中断；难以预测

电动汽车的需求和我们的电动汽车收入增长；俄罗斯入侵乌克兰可能对全球经济造成破坏；确定目标并以可接受的条件

完成收购的能力；未能及时实现收购的预期收益；实现燃油系统和售后市场部门免税分拆为一家独立的上市公司；；能

够确定适当的内燃机组合业务进行处置，并以可接受的条件完成计划的处置；未能及时有效地整合收购的业务；与被收

购业务相关的未知或不可估量负债的可能性；我们对汽车和卡车生产的依赖，这两者都是高度周期性的并且容易受到干

扰；我们对主要 OEM 客户的依赖；利率和外币汇率的波动；我们对信息系统的依赖；全球经济环境的不确定性；现有或
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任何未来法律程序的结果，包括与各种索赔有关的诉讼；未来法律法规的变化，例如，我们经营所在国家/地区的税收和

关税；任何潜在的未来收购或处置交易的影响；以及我们向证券交易委员会提交的报告中指出的其他风险，包括我们最

近提交的 10-K 表格和/或 10-Q 表格季度报告中的第 1A 项“风险因素”。 

我们不承担任何义务更新或公开宣布对本新闻稿中任何前瞻性陈述的任何更新或修订，以反映我们预期的任何变化或陈

述所依据的事件、条件、情况或假设的任何变化。 

媒体联络人: 

祝晨彦  

021-60833187  

Email: mediacontact.china@borgwarner.com 
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